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企画概要01 Pro j e c t  o ve r v i ew



企画概要

全国のご当地調味料を地域別に紹介するサイトを作成する。

全国の都道府県を６つの地域（エリア）に分けて、

地図をクリックすると該当する地域の調味料を紹介するページに飛ぶ。



ターゲット02 t a r ge t



コアターゲット：30代男女

・毎日の料理に飽きてきている人

・住んでいる地域では購入できない

　調味料を購入したい・知りたい人

・献立を考える余裕がない日。

　失敗したくない時

・料理のレパートリーが少なく、

　毎日の料理に変化をつけたい人

心理的ターゲット

psychological



コアターゲット：30代男女

・旅行が好きだけど

   忙しくてなかなか時間が取れない人

・自炊するが、自分の作る味が似通っていて

   自炊のモチベーションが下がっている人

・人にギフトを贈りたいけれど

   何を贈ればいいか迷っている人

・疲れていて外食のハードルは高いけれど

　手軽においしいものが食べたい人
behavioral

行動的ターゲット



サイトへの流入経路03 I n f l ow  rou te  t o  t he  s i t e



サイトへの流入経路

・自社・関連サイト

　企業ホームページ内のバナーリンク、

　関連サービス・商品ページ からの誘導

・検索エンジン

　「○○（都道府県）　旅行　グルメ」「ご当地　お土産」

　「▲▲（調味料）　ギフト」などの検索キーワード 

　コンテンツSEO（体験記事・コラム連動）による流入

・SNS経由

　プレゼントキャンペーン投稿企画「#ご当地調味料」など

　ハッシュタグ施策

　 X（旧Twitter）・Instagram・TikTokでの体験共有投稿



ページ構成04 Page  s t r uc tu r e



興味のあるエリアの調味料を調べるには、色

分けされた日本地図をクリック、あるいは、

下部のエリアボタンをクリックするなど、簡

潔な方法で次のページへ遷移することができ

ます。

説明が不要なくらい視覚的にも分かりやすい

デザインに仕上げています。

TOPページ



ユーザーが選択したエリアからのページ遷移

先。対象エリアのおすすめ調味料を３つ紹介

します。

さらに、実際にどんな料理に合うのかを調理

例の写真とともに紹介することで、視覚的に

も使用シーンがイメージしやすいページにし

ました。

下層ページ



デザイン05 des i gn



デザイン

・テーマ

　全国の都道府県をイメージしやすく、かつ視認性の高い雑誌風の雰囲気。

・カラー

　食欲の湧く暖色（イエロー）をメインカラーとして使用

・フォント

　視認性が高く読みやすいものを使用 

　 →Inter



デザインカンプ

PC版 スマホ版



完成ページ

PC版 スマホ版



期待効果06 Expec ted  e f f e c t



ビジネスとしての出口（マネタイズ案）

1.成果報酬型広告（アフィリエイト）： 楽天やAmazonのリンク経由で

数%の紹介料を得る。

2.自治体・メーカーからのPR受託： 「〇〇県の調味料特集」として、

自治体から予算をもらって記事を作成する。

3.セレクトショップとの提携： 特定のECサイト（例：久世福商店や百

貨店サイト）への送客に特化し、提携料を得る。

・「旬のご当地調味料」定期便

　季節の食材に合わせた調味料と、

　そのレシピをセットで届けるサブスクリプションサービス



感想07 t hough t s



素材収集および下層ページのHTML作成を担当いたしました。

HTML・CSSは学習時より一番の課題と感じていた分野でした

が、実制作を通じて一から組み上げる難しさを再認識しまし

た。

　また、自身の担当外であるWF作成や画像加工などの工程に

ついても、メンバーを通じて多くの学びを得ることができまし

た。この企画は、自身のスキルアップの貴重な機会となったと

思っています。

感想（松下）



　WF作成、画像素材収集・加工、おすすめテキスト作成等を

担当。HTML/CSSはさわりの部分をちょこっと触りました。

あらためて、HTML/CSSの難しさに直面しました。

　企画は楽しみながら取り組めました。今回はシンプルな構

造でしたが、調味料をカテゴリ別にするとか、レシピ掲載と

か、さらなる展開の余地があるコンテンツだと感じました。

　企画があっても、それを組み立てていくコーディング力が

大切だな、と感じ入りました。

感想（高嶋）



　企画案、全体のhtml , c s sの調整、TOPページの

作成を行いました。日本地図の配置やhove rの設定

はやったことがなかったので、頭の中のイメージで

コーディングするということが難しく、面白かった

です。

　レスポンシブデザインや全体の最終調整までやり

たかったのですが、時間が足りず悔しかったです。

WF通りにデザインするということの重要性を感じ

ました。

感想（ナカヒガシ）



Thank You!
ご清聴ありがとうございました！

UP　NAMBA


